Allgemeine Geschéaftsbedingungen fir Anzeigensonderverdffentlichungen (Advertorials) in dem BamS-Teil
KINO NEWS

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag (ber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Advertorials eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschlu? abzuwickeln. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.
3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber befugt, innerhalb der in Nummer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtsverpflichtungen, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Riickerstattung entfallt, wenn die
Nichterfullung auf hdhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages ausdricklich
davon abhangig macht.
6. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des
Inhaltes, der Herkunft, der technischen Form oder eines Einspruches des Springer Verlages nach einheitlichen
Grundsétzen des Verlages abzulehnen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
7. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreien Druckunterlagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an.
Der Verlag gewabhrleistet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten.
8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder einer Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.
Reklamationen mussen innerhalb zwei Wochen nach Eingang von Rechnungen und Belegen geltend gemacht werden.
Fiir Fehler bei telefonischen Ubermittiungen jeder Art iibernimmt der Verlag keine Haftung.
9. Zahlungsbedingungen: Sofortige Zahlung nach Rechnungserhalt. Nicht AE und Skontofahig.
10. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von mindestens 3% Uber dem jeweiligen Diskontsatz der
Deutschen Bundesbank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entféllt jeglicher Nachlass.
Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen, ohne dass hieraus dem
Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.
11. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Wenn Art und Umfang des Anzeigenauftrages es rechtfertigen,
werden Belegseiten oder vollstéandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
12. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.
13. Erfullungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des
Verlages.
Zuséatzliche Geschéaftsbedingungen des Verlages
a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit
den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
b) Die allgemeinen und die zusétzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages, die Auftragsbestatigung und die jeweils
gliltige Preisliste sind fir jeden Auftrag maf3gebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag rechtsverbindlich.
c) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrage.
d) Wenn fiir konzernangehdrige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestatigung
einer mindestens 75%igen Kapitalbeteiligung der Muttergesellschaft erforderlich.
e) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erflllung von Auftragen und Leistungen von
Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht veréffentlichte Anzeigen geleistet.
f) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z.B. Streik, Beschlagnahmung u. dgl.) hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80% der garantierten verkauften
Auflage erfillt sind. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemafR der im Tarif garantierten
verkauften Auflage zu bezahlen.
g) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.
h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern
nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.
i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der
Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung und
Druckqualitat verursachen und schlieBen spatere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung
entstehender Mehrkosten vorbehalten.



